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Salonfähig

LIQUI MOLY und RHIAG stellen auf dem Autosalon in Genf aus

Ulm, 26 Februar 2010 – Zum 80. Mal findet der Auto Salon in Genf statt. Im dritten Jahr in Folge sind der deutsche Motorenölspezialist LIQUI MOLY und dessen exklusiver Vertriebspartner für die Schweiz, die RHIAG Group, mit von der Partie. Auf einer Fläche von 221 Quadratmeter werden die beiden Unternehmen in Halle 7 am Stand 7034 mehr als nur Produkte präsentieren.

„Wir werden Problemlösungen zum Anfassen demonstrieren“, gibt LIQUI MOLY Export Area Manager Volker Gernth einen Ausblick auf das, was die Besucher erwartet. Alle wichtigen Produkte, Platzierungs- und Verkaufshilfen aus dem Sortiment stehen am Messestand bereit. Zusätzlich werden wichtige Neuentwicklungen präsentiert. „Anhand von präparierten Karosserieteilen erläutern wir die Anwendung und Vorteile unserer Kleb- und Dichtstoffe“, beschreibt André Laubacher, Produkt-Manager LIQUI MOLY bei der RHIAG Group, einen Teil des Programms. Die Wirkung der Additive können anhand des Additivkoffers dargestellt werden. Und mit dem Einsatz von Trockeneis werden die Eigenschaften unterschiedlicher Motorenöl-Viskositäten veranschaulicht. Parallel laufen auf einem LCD-Monitor durchgehend aktuellen Produktvideos. Zudem besteht Zugriff auf den Online-Ölwegweiser. „Das ist ideal um neue Anwender mit diesem wichtigen Hilfsmittel vertraut zu machen“, befindet Volker Gernth.

Marke als Magnet

Neben der Technik stehen andere Reize für die Augen bereit: Als Blickfang wird der BMW des LIQUI MOLY Team Engstler Rennstalls fungieren, unterstützt von einer hübschen Dame. „Es darf fotografiert werden“, betont André Laubacher, der mit zehntausenden Fotos rechnet. Ein Video, welches das Auto im Renneinsatz zeigt, läuft begleitend im Hintergrund. Daneben wird eine weitere Messe-Hostess ein Gewinnspiel an einem „einarmigen Banditen“, auch „Slot-machine“ genannt, für die Messebesucher anbieten. Mit diesen Aktionen will LIQUI MOLY die Bekanntheit der Marke befeuern und diese entsprechend gekonnt professionell in Szene setzen.

Genügend Raum für das Gesellige offeriert der große Lounge-Bereich. Dort sollen Besucher und Kunden Zeit zum Verweilen haben. „Selbstverständlich wollen wir damit auch die Möglichkeit zum ausführlichen Gespräch mit uns anbieten“, so Volker Gernth. 

Messeaktionen im Six-Pack

Insgesamt sechs Messeaktionen zu unterschiedlichen Produktgruppen und in verschiedenen Größenordnungen halten LIQUI MOLY und RHIAG auf dem Stand bereit. „Die Aktionen sind auf die die Garagisten zugeschnitten. Attraktive Zugaben wie Arbeitskleidung und Produktmuster aber auch originelle Incentives wie unser ferngesteuerter LIQUI MOLY-Engstler-BMW, der Falt-Pavillon oder der Grill wird es bei uns geben“, sagt André Laubacher.

Neukunden im Fokus

Nicht selten tauchte während der vergangenen Messen die Frage auf: „Wo bekomme ich Ihre Produkte?“ Die Antwort bietet selbstverständlich die Standbesatzung. Zusätzlich sind auf einer großen Schweiz-Karte alle Vertriebspartner – die freien Großhändler – eingezeichnet. Volker Gernth: „Darunter gibt es Fächer mit den Adressdaten der Kunden, sodass Interessenten aus dem jeweiligen Gebiet mit der passenden Adresse unseren Stand verlassen. Damit stellen wir eines der wichtigsten Messeziele sich: Das Gewinnen neuer Kunden.“ Dass der diesjährige Auftritt die bisherigen übertrumpfen wird, davon sind LIQUI MOLY und RHIAG überzeugt und auch vom Erfolg des Messestandes.
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