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Das Making-of des LIQUI MOLY Erotik-Kalenders 2011
Premiere: Erotik-Kalender soll es erstmals zu kaufen geben
Ulm, 7. September 2010 – „36 Grad und es wird noch heißer“, singt das deutsche Pop-Duo 2raumwohnung. Eine Anspielung auf den neuen Erotik-Kalender von LIQUI MOLY? Gut möglich, denn sage und schreibe 14 verschiedene Models machen ein Schloss unsicher und werden dem Betrachter die Schweißperlen noch mehr auf die Stirn treiben als die Sonne im Juli. Bald schon ist er fertig.

Ein noch heißerer Herbst steht bevor. Dann nämlich wird der neue Kalender des Motorenöl-Herstellers veröffentlicht. Und erstmals gibt es ihn zu kaufen.
Keine Werkstätten, keine Autos, keine vier mit Öl verschmierten Models. In der fünften Auflage, quasi ein Mini-Jubiläum, wird alles anders. Im neuen Jahr entführt Sie LIQUI MOLY mit dem Erotik-Kalender in ein Schloss. Gleich 14 „Burgfräulein“ erstürmten die Festung und ergriffen Besitz von ihr. Ganz neue Wege will der Motorenöl-Hersteller mit dieser Ausgabe gehen. Analog zur TV-Werbekampagne geht es nicht um Produkte und deren Nutzen. Die Hauptrolle nimmt das Besondere ein. Bei diesem Kalender sind das die aufreizenden Models und das Ambiente eines Schlosses, eine gelungene Symbiose aus alten Mauern und jungen Frauen. Der LIQUI MOLY Kalender 2011 präsentiert sich verspielter und entfacht die Erotik vor historischer Kulisse, wie die Aufnahmen vom Shooting bestens belegen.

14 Monate, 14 Models
Insgesamt 15 neue Gesichter treten im Umfeld des Kalenders auf, 14 Frauen aus Deutschland, Österreich und Litauen vor der Kamera und der Mann am Auslöser dahinter, Tom Rider aus Königsbrunn bei Augsburg. Zum ersten Mal ziert jeden Monat ein anderes Gesicht das Kalenderblatt.
Noch eines unterscheidet die neueste Auflage von ihren Vorgängern: Wer bislang einen der Kalender kaufen wollte, schaute in die Röhre. Zwar ist die Stückzahl wieder begrenzt. Aber ein Teil wird in den Verkauf gehen.

Mehr dazu, über die Models und über das Schloss verrät LIQUI MOLY bei der Veröffentlichung des fertigen Kalenders.

LIQUI MOLY / MÉGUIN – die Unternehmensgruppe

Die Gruppe der in Ulm und Saarlouis beheimateten Unternehmen bietet ein hochwertiges Produktsortiment an Motorenölen, Additiven, Pflegeprodukten und chemisch-technischen Problemlösern für den Automotive-Bereich. Das Sortiment umfasst 4.000 Artikel, praktisch alles, was der Kunde wünscht. Dabei entwickeln und testen LIQUI MOLY und MÉGUIN in eigenen Labors, produzieren in Deutschland und vermarkten alle Produkte selbst. Die von Inhaber Ernst Prost geführten Unternehmen zählen zu den bedeutendsten der Branche. Neben dem deutschen Markt werden die Produkte bereits in mehr als 90 Länder dieser Erde vertrieben. Dabei zählen der Groß- sowie der Fachhandel, Verbrauchermärkte, Bau- und Heimwerkermärkte, die Industrie, Kfz-Betriebe und markengebundene Autohäuser sowie freie Tankstellen, zu den Abnehmern des High-Tech-Sortiments.

Weitere Informationen erhalten Sie bei

LIQUI MOLY GmbH

Tobias Göbbel

Leiter Öffentlichkeitsarbeit Inland

Jerg-Wieland-Str. 4

89081 Ulm-Lehr

Fon: +49 (0)731/1420-890
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PAGE  
2

[image: image1.jpg]