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LIQUI MOLY trotzt der Krise

Motorenöl-Hersteller hält Umsatz stabil

Ulm-Lehr, 21. Januar 2010 – Trotz Wirtschaftskrise und Abwrackprämie verzeichneten der Ulmer Motoreröl-Spezialist LIQUI MOLY und das zum Firmenverbund gehörende Mineralölwerk MÉGUIN im Saarland mit 233 Mio. Euro ein dem Vorjahr entsprechendes Umsatzergebnis. Davon entfielen wie im Jahr 2008 147 Mio. Euro Umsatz auf LIQUI MOLY. Bei MÉGUIN wuchs der Umsatz gegenüber dem Geschäftsjahr 2008 um 1 Prozent auf 86 Mio. Euro. Wegen der Abwrackprämie sind viele ältere Autos in der Schrottpresse statt auf der Hebebühne gelandet. Die Auftragsverluste gerade der freien Werkstätten hat LIQUI MOLY zu spüren bekommen. Und trotzdem: „Wir haben 2009 alles richtig gemacht“, resümiert der geschäftsführende Gesellschafter Ernst Prost. Steigende Beschaffungspreise habe man mit großem Kostenbewusstsein gekontert. „Kurzarbeit oder gar Entlassungen waren und sind für uns kein Thema“, betont er. Entgegen der Branchenentwicklung wuchs die Zahl der Mitarbeiter um 58 auf 449. Bis Ende Januar wird es fünf weitere Neueinstellungen geben.

Zum Gewinn machte das Unternehmen keine genauen Angaben. Der Geschäftsführer ist im Anbetracht der Wirtschaftskrise aber „sehr zufrieden“.

LIQUI MOLY / MÉGUIN – die Unternehmensgruppe 

Die Gruppe der in Ulm und Saarlouis beheimateten Unternehmen bietet ein hochwertiges Produktsortiment an Motorenölen, Additiven, Pflegeprodukten und chemisch-technischen Problemlösern für den Automotive-Bereich. Das Sortiment umfasst 4.000 Artikel, praktisch alles, was der Kunde wünscht. Dabei entwickeln und testen LIQUI MOLY und MÉGUIN in eigenen Labors, produzieren in Deutschland und vermarkten alle Produkte selbst. Die von Inhaber Ernst Prost geführten Unternehmen zählen zu den bedeutendsten der Branche. Neben dem deutschen Markt werden die Produkte bereits in mehr als 90 Länder dieser Erde vertrieben. Dabei zählen der Groß- sowie der Fachhandel, Verbrauchermärkte, Bau- und Heimwerkermärkte, die Industrie, Kfz-Betriebe und markengebundene Autohäuser sowie freie Tankstellen, zu den Abnehmern des High-Tech-Sortiments.
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